Stadtmarketing

ELMSHORN

Jahresbericht 2023

unsere projekte

T

& Aktivitiaten

Elmshorn. Stadtmarketing



1 1 & 1

Inhaltsverzeichnis

GruBwort

Stadtmarke Elmshorn
Image Projekte

Service Projekte
Veranstaltungen
Kooperationen

PACT/BID
Innenstadtférderprogramm
Verein

Mitglieder

Der Vorstand

10

14

16

18

24

28

29




Liebe Mitglieder,

mit diesem Jahresbericht fiir 2023 laden wir Sie herzlich ein, sich einen Uberblick
darldber zu verschaffen, welche Projekte und Veranstaltungen das Stadtmarketing
Elmshorn im vergangenen Jahr organisiert und durchgefihrt hat.

Im Fokus stand dabei immer das Bemihen die normalen, aber eben auch positiven
Aspekte EImshorns zu zeigen und in das Bewusstsein aller EImshorner zu ricken.
Wo Elmshorner und die Menschen aus dem Umland gern lange verweilen, nutzen
sie im besten Fall auch die Angebote des Handels und der Dienstleister, die sich hier
angesiedelt haben. Die Shopping Sonntage sowie die Veranstaltungsreihe ,,Summer
in the City - Friday Flair“ und der Lichtermarkt haben erneut gezeigt, dass die
Kombination aus Veranstaltung und Shoppen in entspannter Atmosphare gut
ankommt.

Ein wichtiger Arbeitsschwerpunkt des Stadtmarketing EImshorn war und ist die
Neuauflage, also der Relaunch der Stadtmarke ElImshorn supernormal. Eine starke
Marke férdert sowohl die Identifikation und den Zusammenhalt der Bevolkerung als
auch das Image nach auBBen. Denn wer sich mit EImshorn identifiziert, geht hier auch
gern arbeiten, essen, shoppen oder verbringt seine Freizeit mit den Kultur-, Sport-
und Bildungsangeboten.

An dieser Stelle mdchten wir auch Sie ins Boot holen und dazu ermutigen, weitere

MafBRnahmen zur Starkung der Stadtmarke vorzuschlagen - oder sich selbst dabei
ZU engagieren, diese mit Leben zu flllen.

Herzliche Grii3e
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Marc Ramelow Manuela Kase
1. Vorsitzender Geschéftsfuhrerin
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Elmshorn supernormal

Beim Pressegesprach auf der Dachterrasse
des Modehaus Ramelow fielam 5. September
der Startschuss flr den Relaunch der Stadt-
marke Elmshorn supernormal. Dort prasen-
tierten Stadtmarketing-Geschaftsflhrerin
Manuela Kase und Wolfgang Helms, Wirt-
schaftsforderer der Stadt Elmshorn, in ihrer
Funktion als Markentrager die Kampagne.
Dabei unterstlUtzten sie Marc Ramelow, Vor-
sitzender des Stadtmarketings, Oberblrger-
meister Volker Hatje, Dirk Kehrhahn, Vorstand
des Stadtmarketings, Christoph Fulscher,
Kanzler der Nordakademie, und Ulf Kremer,
Vorstand der Initiative EImshorn.

Markenprasentation bei Ramelow ©Stadt Elmshorn Torben Hinz

Die erste Kampagne war so konzipiert, dass
sie sich auf die Elmshorner konzentrieren
und sie direkt ansprechen sollte. Erst im
zweiten Schritt wird in den kommenden
Jahren ElImshorn supernormal auch im Um-
land bespielt. Die Kampagne bestand aus
GrofB3plakaten, die bis Mitte September an
wichtigen Ein-und AusfahrtstraBen Elmshorns
sowie am Bahnhof und in der Nachbarschaft
der KoénigstraBe geklebt wurden. Auch in
den lokalen Printmedien wurde Uber den
Neustart der Stadtmarke ausgiebig berichtet.

Der errechnete Redaktionswert der Berichte
und Fotos betrug einen Wert von knapp
136.000 Euro.

Auch digital war die Kampagne zum Restart
der Stadtmarke sehr prasent. So wurden auf
den Websites der ElImshorner Nachrichten
und SHZ.de Uber mehrere Wochen soge-
nannte Ads platziert, um ein breites Zielpub-

likum zu erreichen. Die Ads wurden in einem
Radius von zehn Kilometern rund um den
Elmshorner Stadtkern ausgespielt.

Erganzend wurden gemeinsam mit einer
externen Medienagentur Stories im neuen
Design fur die Facebook- und Instagram-
Accounts des Stadtmarketings erarbeitet.
Auch auf der neugestalteten Homepage des
Stadtmarketings wurden diese eingebettet.
Damit die EImshorner sich dort mit wenigen
Klicks Uber die Stadtmarke informieren
kdénnen, wurde die Landingpage Elmshorn
supernormal in die Website integriert.

Die Kampagne stellte normale Elmshorner
in den Fokus, die es wiederum als alltaglich
ansehen, auf unterschiedliche Art in und
far Elmshorn aktiv zu sein. Sie wurden in
einen Kontext mit den Begriffen fit, enga-
giert und plietsch gestellt. Diese Aktionsfel-
der wurden vorab als Schwerpunktthemen
in Workshops erarbeitet. Zu jedem Thema
wurden Personengruppen oder Personen
vom Elmshorner Fotograf Marco Grundt
fotografiert. Dabei war es den Initiatoren
wichtig, Testimonials an Elmshorner Loca-
tions aufzunehmen. Dadurch soll die Identi-
fikation der ElImshorner mit der Stadtmarke
erhéht werden. Zugleich dienen sie als
Vorbilder flr andere.

Sowoh!| auf den Plakaten als auch digital
wurde durch die Frage ,Was ist dein Normal?“
zur aktiven Auseinandersetzung mit dem
Markenkern aufgerufen.

All diese MaBnahmen bescherten der Stadt-
marke eine hohe Reichweite.

Eine weitere MaBnahme zum Neustart der
Stadtmarke waren Blogs, die von der ElIms-
horner Journalistin Antje Thiel verfasst wur-
den. In Absprache mit dem Stadtmarketing
schrieb sie sieben Portraits von engagierten
Elmshornern, die sie parallel mit dem Stadt-
marketing wéchentlich verodffentlichte und
bewarb.
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Beliebtes Motiv der Kampagne flr die Stadtmarke: Hobbyhorsing beim Holsteiner Verband. Foto © Marco Grundt

Da diese Blogs ebenso wie die Stories auf
Elmshorn supernormal platziert wurden,
sind sie dauerhaft auch auf der Homepage
des Stadtmarketings zu lesen.

AuBerdem erarbeitete das Stadtmarketing
gemeinsam mit Zustandigen der Offentlich-
keitsarbeit der Stadt EImshorn die Design-
vorgaben flr Printprodukte, speziell Flyer
und Plakate, die kiinftig angewandt werden.
Die Vorgaben basieren auf dem Design-
Guide, den die Agentur Boy bereits bei der
ersten &ffentlichen Prasentation der Stadt-
marke vorlegte.

Das neue Design ist nicht nur far das
Stadtmarketing und die Stadtverwaltung
verpflichtend anzuwenden, sondern betrifft
zukUnftig auch die Zuwendungsempfanger
wie Kindertagesstatten, Schulen, Vereine,
Organisationen oder Interessensgruppen,
wenn sie mit Flyern oder Plakaten an die
Offentlichkeit treten.

Bei der Gestaltung dieser Printprodukte
bietet die Presse- und Offentlichkeitsarbeit
der Stadt ihre Hilfe an.

So sollen Betrachter kinftig direkt auf den
ersten Blick erkennen, dass Veranstaltungen
und Aktionen beworben und bekannt ge-
macht werden, die in engem Zusammenhang
mit der Stadt EImshorn und der Stadtmarke
stehen.

Ausblick:

Anfang 2024 gab es bereits zwei Workshops,
die sich mit der weiteren Ausgestaltung der
Stadtmarke beschaftigten. Ziel des aktuellen
Jahres ist es, weiter an der Emotionalisierung
der Marke zu arbeiten und EImshorn super-
normal erlebbar zu machen. Der Blumen-
strauf3 an Ideen ist bunt und die EImshorner
dirfen sehr gespannt sein, was sie in naher
Zukunft alles erwartet.
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Was sich im Vorjahr bewdahrt hat, wurde
im Jahr 2023 fortgesetzt: Mit Plakaten und
Flyern, auf Facebook und Instagram sowie
auf der Homepage kindigte das Stadtmar-
keting das Stadtwerke Eisvergnliigen und den
Lichtermarkt EImshorn unter dem gemein-
samen Dach , EImshorner Winter” an.

Die besonderen Momente und Attraktionen
des Lichtermarktes, des Stadtwerke Eisver-
gnlgensundder Weihnachtsparade wurden
in drei Kurzfilmen eingefangen, die wie alle
anderen Werbematerialien das Design der
Stadtmarke aufgreifen.

Die Filme veréffentlichte das Stadtmarketing
auf den Social-Media-Kanalen Facebook und
Instagram und sie wurden in die Homepage
eingebettet. Die hohen Reichweiten, die
erzielt wurden, bestatigen nicht nur die Wer-
bewirksamkeit von Bewegtbildern, sondern
fordern auch das Image von Elmshorn.

In diesem Jahr werden die Filme schon
frihzeitig fUr die Ankindigung der beliebten
Winterveranstaltungen eingesetzt.

Stadtwerke Eisvergniigen

Mit einer mitreiBenden und faszinierenden
Feuershow des Hamburger Artistenduos
Flamba erdffnete am 17. November das
Stadtwerke Eisvergnligen. HierfUr hatte das
Stadtmarketing auf dem Holstenplatz erst-
mals nach Corona wieder eine Echteisflache
mit Gastronomie aufbauen lassen.

Wichtiger Aspekt bei dieser Veranstaltung
war das Energiesparen. Durch die Verwen-
dung modernster Technik und speziellem
Dammmaterial verfolgte das Stadtmarketing
das Ziel, 30 Prozent weniger Energie zu
verbrauchen als in den Vorjahren. So wurde
auch ein Beitrag zur Nachhaltigkeit geleistet.

Um die Verweildauer der Besucher des
Stadtwerke Eisvergnlgens zu erhdhen, gab
es eine aufwandige Dekoration der Veran-
staltungsflachen auf dem Holstenplatz mit
beleuchteten Tannen und Stehtischen. Eine
Kooperation mit Norderstedt ermdglichte
darUber hinaus Baum-llluminationen aus alten
Fahrradspeichen, die bereits beim Norder-
stedter Parkfunkeln zum Einsatz kamen.

Gelungenes Spiel mit dem Feuer - Eréffnung des Stadtwerke
Eisvergntgens. © UIf Marek



Das eisige Vergnlgen auf dem Holstenplatz
machten neben dem Titelsponsor Stadt-
werke Elmshorn erneut die beiden Haupt-
sponsoren Sparkasse Elmshorn und Kersig
Immobilien moglich. Daneben unterstltzten
zahlreiche Sponsoren mit ihrer Banden-
werbung an der Eisflache das Stadtwerke
Eisvergnlgen.

Die Gastronomie ,Zum Wilden Hirschen*
Ubernahm auch in diesem Jahr Malte Findei-
sen, Inhaber des benachbarten Restaurants
Lugacci. Dazu gehoérte auch das Catering
fur die ,,Weihnachtsfeiern on Ice”, die online
Uber die Homepage des Stadtmarketings
gebucht wurden. ,Weihnachtsfeiern on
Ice” buchten auf diesem Weg 20 Firmen,
Vereine und private Gruppen. Eine erfreu-
liche Resonanz auf dieses Angebot. GroBer
Beliebtheit erfreute sich auch das Eislaufen
fur Schulen und Kindergarten. Montags bis
freitags waren in der Zeit zwischen 8.00 -
13.00 Uhr insgesamt 780 Kinder mit ihren
Betreuerinnen auf dem Eis. Auch Regen
konnte sie davon nicht abhalten, in den
Gruppen Spafl zu haben und sich auf der
Flache zu bewegen.

In der Zeit vom 20. November bis zum 20.
Dezember war die Eisflache montags bis
mittwochs in den Abendstunden Schauplatz
der 15. Meisterschaft im EisstockschiefBen.
Wie schon in den Vorjahren waren die Start-
platze in klrzester Zeit vergeben. An dem
Breitensportturnier des EMTV nahmen 256
Teams teil.

Lichtermarkt EImshorn

Schon seit langem hat der Elmshorner
Lichtermarkt Vorbildcharakter in der Region,
so auch 2023. Geschaftsfihrerin Manuela
Kase bekam Presseanfragen, bei denen sie
Uber unterschiedliche Aspekte in der Ge-
staltung und Ausrichtung von Weihnachts-
markten als Expertin um Auskunft gebeten
wurde. Die Presse, die Standbetreiber und
die Besucher des Lichtermarktes waren sich
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Elmshorner Lichtermarkt © Judith Hertwig

einig, dass die Veranstaltung auch dieses
Mal wieder ein voller Erfolg war.

GrofBRen Anteil an diesem Erfolg haben die
gelungene Dekoration, die attraktiven Foto-
points und die gemdtlichen Aufenthaltshitten
auf dem Alten Markt. Die atmospharische
Stimmung wurde in diesem Jahr auch durch
héhere Krafte gefdrdert. Tagelang lag auf
dem Alten Markt Schnee und sorgte flr be-
sonders schéne Fotomotive.

Eroffnung und Engelsflug

Bei leichtem Schneefall wurde der Elmshorner
Lichtermarkt am 27. November feierlich mit
dem Engelsflug und dem Einschalten der
Weihnachtsbeleuchtung eréffnet. Wenn die
grof3e, mit weiRen 3D-Sternen geschmduckte
Tanne, die BAume rund um die St. Nikolai-
kirche und die umliegenden StrafBenzlge in
voller Lichterpracht zu sehen sind, ist das
fur viele Besucher ein sehr emotionaler
Moment und die perfekte Einstimmung auf
die Adventszeit.
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An den magischen Engelsflug und die Eroff-
nungsreden schloss sich ein Live-Konzert
mit Weihnachtsliedern der zwei Sangerinnen
von den Sixboobs an. Zahlreiche Gruppen
und Familien, die extra zur Er6ffnung gekom-
men waren, erlebten in gemutlicher Atmo-
sphéare ihren ersten Abend im Hittendorf.

Elegant schwebte die Artistin beim Engelsflug tber den Lichter-

markt. © Stadtmarketing Elmshorn Anke-Suzan Behrmann

Fotopoints und Schauhiitten

Beliebte Anlaufstellen des ElImshorner Lichter-
marktes waren fUnf weihnachtlichanmutende
Motive als Fotopoints.

Neben dem goldenen LED-Hirsch, in unmit-
telbarer Nahe zur gro3en Tanne, kamen be-
leuchtete, Uberdimensionale Engelsfllgel
und ein funkelndes Herz mit goldener Sitz-
bank, gesponsert von den Stadtwerken
Elmshorn, zum Einsatz. Auch der lebens-
grof3e Elch neben Santas Guter Stube und
der 2 Meter groBe Nussknacker am Eingang
des Lichtermarktes erfreuten sich grof3er
Beliebtheit.

Die SchauhUtten mit dem schlafenden Weih-
nachtsmann, der Krippe, die die Geburt des

Jesuskindes zeigt, und der Polarszene mit
Eisbdren und Huskies lieBen besonders die
Kinderherzen hoéherschlagen. Die kleinen
Gaste nutzten auch fleiBig den Briefkasten
fur Briefe und Wunschzettel, der an Santas
Hltte zu finden war. Dieser wurde regelma-
Big geleert und die Post an die Helfer des
Weihnachtsmannes weitergeleitet.

Darlber hinaus gab es auf dem Lichtermarkt
vier weihnachtlich geschmuckte Aufenthalts-
hitten, die liebevoll bestlckt wurden und
sich gut in das Weihnachtsdorf integrierten.
Dorthin zogen sich Familien zum Essen
zurlck. Aber auch kleine Gruppen nutzten
dieses Angebot, um von dort aus den Blick
auf das bunte Treiben zu geniefBen und sich
in etwas ruhigerer Atmosphare zu unter-
halten.

Elmshorner Engel

Dem Aufruf zur Bewerbung als Elmshorner
Engel folgten mehr Interessierte als je zu-
vor. Erstmals waren bei den ausgewahlten
Engeln auch zwei junge Manner dabei.

Als Hauptengel wurden eine 59-jahrige
Busfahrerin und eine Schulerin der Bismarck-
schule auserkoren, die sich durch viel
Leidenschaft fir die Rolle und ihr besonders
freundliches Auftreten auszeichneten. Sie
unterstltzten das Stadtmarketing bei den
Eroffnungen des Stadtwerke Eisvergnlgens
und des Lichtermarktes und verteilten an
den Adventswochenenden in der Innenstadt
SUBigkeiten und Backférmchen an Kinder.
Auch Freikarten fur das Stadtwerke Eisver-
gnlgen hatten sie in ihren weiRen Weiden-
kdérben dabei.

Die Elmshorner Engel sind seit vielen Jahren
fester Bestandteil des weihnachtlichen
Elmshorns und erfreuen die Besucher der
Innenstadt. Haufig posierten sie gemeinsam
mit den Engeln mitten in der Kdnigstralle
oder an den Fotopoints flr Selfies.



Die Stelzenléuferin von Oakleaf brachte Licht
in die ElImshorner Innenstadt. © Ulf Marek

Weihnachtsparade

Nieselregen und Temperaturen um den Null-
punkt konnten nicht verhindern, dass sich
die neunte Elmshorner Weihnachtsparade
am 8. Dezember zum besten Umzug ent-
wickelte, den das Stadtmarketing bisher auf
die Beine stellte.

Das lag an 130 kostlUmierten Teilnehmern
aus unterschiedlichen Vereinen und Orga-
nisationen aus Elmshorn und dem Umland,
aber auch an den Stelzenldufern und be-
leuchteten Walking Acts von Art Tremondo
und Oakleaf.

MaRgeblich zum Erfolg der Veranstaltung
trugen jedoch die vielen Menschen bei, die
die StraBBen und FuBgangerwege in der In-
nenstadt sdumten. Darunter waren auffallig
viele Familien mit Uberwiegend kleineren
Kindern. Sie feierten die Paradeteilnehmer,
fotografierten, filmten und posteten den
Umzug und verbreiteten ihre Begeisterung
auch auf Social Media. Andere schlossen
sich spontan der Parade an und lieBen den
Abend auf dem Alten Markt ausklingen, wo
der Flora Fanfarenzug und die Trommel-
gruppe Bloco Alegria fUr einen gelungenen
Abschluss sorgten.

Unsere Image
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Elmshorner Weihnachtskugel

Auch in diesem Jahr war die Nachfrage nach
dem beliebten Sammlerobjekt, das in limi-
tierter Auflage von 1300 Stlck zum 15. Mal
produziert wurde, unverandert grof3.

Die Elmshorner Weihnachtskugel 2023
wurde erneut von der Elmshornerin Imke
Stotz gestaltet. Dieses Mal setzte sie eine
Szene beim Rodeln auf dem Butterberg
um, die bei den Kaufern und Kauferinnen
Erinnerungen an frihere Wintererlebnisse
weckte, oder die Hoffnung auf ahnliche
Winterfreuden im Liether Wald schiirte.

Vielen Dank an die Verkaufsstellen Buchhand-
lung Heymann, Claus Kindt Blrotechnik, Das
Futterhaus, famila, Gartencenter Rostock,
Geschaftsstelle des Stadttheaters,
glickmacherei, E-Center A23,

Kunstverein EImshorn,
Lederwaren Liedtke,
Modehaus Ramelow,
NOT NAKED by lisan,
Optiker Schdénberg,
Teppich Kibek und

die Tourist Information
des Verkehrs- und
Blrgervereins (VBV)
im Torhaus.

Fotoshooting mit der Familie und den ElImshorner Engeln
auf dem Lichtermarkt. © UIf Marek
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Elmshorn Gutschein

Die langjahrige Erfolgsstory des Elmshorn
Gutscheins geht weiter: Durch die Einfuh-
rung des Digital-Gutscheins Anfang 2023
konnten die Zielgruppen des beliebten
Stadt-Gutscheins erfolgreich erweitert wer-
den. Neben knapp 570.000 Euro Papier-
Gutscheinen wurden im vergangenen Jahr
rund 47.000 Euro Digital-Gutscheine ein-
gel6st. Seit EinfUhrung des Gutscheins in
2009 wurden Gutscheine im Wert von Uber
7,2 Millionen Euro verkauft.

Wahrend der klassische Papier-Gutschein von
rund 140 Geschaften entgegengenommen
wird, waren es flr den Digital-Gutschein bis
zum Ende des Jahres 37 Akzeptanstellen,
mit steigender Tendenz. Zwar ist die Zahl
im Verhaltnis noch gering, der Mix der
Annahmestellen jedoch bereits sehr gut.
Auch groBBe Lebensmittel-Geschafte, die
bei Markteintritt noch fehlten, sind mitt-
lerweile dabei und erméglichen damit die
Einldsung fur alle.

Das Stadtmarketing hat mit den Digital-
Gutscheinen zwei wichtige Zielgruppen
erreicht: Menschen, die Uberwiegend mit
dem Handy bezahlen und flr die Einlésung
des Gutscheins das gleiche Gerat nutzen
wollen und Arbeitgeber aus Elmshorn und
dem Umland.

Diese nutzen die Digital-Gutscheine haufig,
um ihren Mitarbeitern anlassbezogene
Geschenke fur Geburtstage oder Jubilaen
zu machen. Und sie nutzen sie monatlich
als sozialabgabenfreie Zusatzvergltung in
H&he von bis zu 50 Euro. Da das Geld bei
der Einlésung der Gutscheine in EImshorn
bleibt, unterstitzen die Unternehmen somit
zugleich auch die EImshorner Wirtschaft und
den lokalen Handel. Ein groBBer Vorteil des
Digital-Gutscheins ist zudem die Einldsung
von Teilbetragen, was beim Papier-Gutschein
nicht moglich ist.

Papiergutscheine kdnnen an finf Verkaufs-
stellen erworben werden: bei der Hauptstelle

der Sparkasse Elmshorn in der KénigstraRe
21, Lederwaren Liedtke am Holstenplatz 7,
Teppich Kibek am Ramskamp 100, REWE
Kim Yannick Ide in der WesterstraBe 34
und An der Ost-West-Brlcke 3 und bei der
Tourismusinfo des Verkehrs- und Bulrger-
vereins im Torhaus am Probstendamm 7.

Die Digital-Gutscheine kénnen online erwor-
ben werden. Im Zuge der Neugestaltung der
Homepage des Stadtmarketings wurde auch
die Website www.elmshorn-gutschein.de
aktualisiert und dort eingebettet. Sie ist
aber auch weiterhin direkt ansteuerbar. Als
eine wichtige Neuerung gibt die Homepage
des Elmshorn Gutscheins mit Hilfe von
Symbolen daruUber Auskunft, wo die beiden
Gutscheinvarianten angenommen werden.

City-Online-Guide

Der City-Online-Guide dient den Nutzern als
umfassende Informationsquelle Elmshorns.
Neben den Liegenschaften in der Innen-
stadt und den Gebieten am Grauen Esel
und Sibirien sind hier auch Mietangebote,
Verkehrsmeldungen und Veranstaltungs-
Ubersichten zu finden.

Der City-Online-Guide liegt dem Stadtmar-
keting sehr am Herzen. Nicht nur die Aktuali-
sierung der Seiten und der Eintrage, die in
der Basis-Variante flr die Unternehmen kos-
tenlos sind, sondern auch eine regelmafige
Weiterentwicklung des Guides sind Aufgabe
des Stadtmarketing-Teams. Im Jahr 2023
wurde das Gebiet in Sibirien auf der Web-
seite um weitere Unternehmen erweitert.
AuBerdem wurde ein Pop-up-Fenster auf
der Landingpage hinzugefligt, welches Uber
die MaBnahmen rund um den Stadtumbau
im Sanierungsgebiet Krickau-Vormstegen
und die Parkplatzsituation informiert.

Hierzu besteht zwischen dem Stadtmarke-
ting und der Stadt EImshorn ein enger Aus-
tausch.



Summerlounge

Die Summerlounge im Skulpturengarten fei-
erte vergangenes Jahr ein kleines Jubilaum.
Seit zehn Jahren laden bunte Liegestihle in
dem kleinen, hilbschen Park an der Krickau
zum Entspannen ein. Einen besonderen
Charme bekommt die grine Oase durch
die fest installierten Kunst-Objekte und das
angrenzende Torhaus mit den wechselnden
Ausstellungen des Kunstvereins.

Aufgebaut werden die Stihle vom Team
des Stadtmarketings werktags an sonnigen
Tagen von Mai bis September. Durch die
direkte Nahe zur FuBgangerzone, zur
Bushaltestelle am Probstendamm und zum
Parkplatz Buttermarkt werden Passanten
angelockt, die hier eine Pause beim Shoppen
einlegen, ihren Mittagssnack zu sich nehmen
oder auf den Bus warten.

Das stabile Wetter mit sommerlichen Tem-
peraturen sorgte daflr, dass die Liegestihle
2023 haufiger als je zuvor in der Geschichte
der Summerlounge aufgestellt wurden.

r'

Mitmachen erwdlnscht! Andrea Backauf und Jennifer Kihnel
zeigten in der Summerlounge vital wie Hatha Yoga und Hula
Hoop geht. © Sven Rehder
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Unterstutzt wird die Summerlounge vom Modehaus Ramelow.
© Stadtmarketing Elmshorn Daniela Hillebrecht

Summerlounge vital

Seit 2022 konnte sich erganzend zu dem tag-
lichen Entspannungsangebot von 11 bis 16
Uhr hier die Summerlounge vital, unterstitzt
durch das Innenstadtférderprogramm des
Landes, etablieren. Immer donnerstags ab
17.30 Uhr konnten Interessierte mit und ohne
Vorkenntnisse von Juni bis August am Gratis-
Bewegungsangebot des Stadtmarketings teil-
nehmen. Die Kombination aus Hula Hoop und
Hatha Yoga, angeleitet durch professionelle
Trainerinnen, wurde sehr gut angenommen.

Da die Yoga-Ubungen auf der Matte am
Boden jedoch stark wetterabhangig sind, ist
in der kommenden Saison eine Kombination
aus Hula Hoop und Qi Gong geplant. Die
Summerlounge vital greift den Gedanken
einer multifunktionalen Innenstadt auf: Das
Stadtmarketing arbeitet zusammen mit der
Stadt daran, dass es viele unterschiedliche
Angebote in der City gibt, die sie zu einem
sogenannten ,dritten Ort“ neben dem Zu-
hause und dem Arbeitsplatz macht.
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So beginnt das neue Jahr: Drei Schornsteinfeger mit Hund und Rosen als wahre Freudenspender und Glicksbringer.

© Stadtmarketing Elmshorn Daniela Hillebrecht

Shopping Sonntage

Zwischen 10.000 und 15.000 Passanten
kamen jeweils an den vier Shopping Sonn-
tagen des Jahres 2023 in die Elmshorner
Innenstadt. Und auch in den anderen Ein-
kaufsbereichen der Stadt wie am Franzosen-
hof oder in Sibirien lieBen sich die Besucher
diese Termine nicht entgehen.

Der erste offene Sonntag im Jahr wurde an-
Idsslich des Finales des Stadtwerke Winter-
spall’ am 8. Januar veranstaltet. Wahrend
eine Party mit Spiel und Spaf3 die Kids be-
geisterte, lud die AlmhUtte zum Wilden
Hirschen auf dem Holstenplatz ein letztes
Mal zum gemdtlichen Beisammensein ein.
Uberallin der Stadt waren echte Schornstein-
feger unterwegs und verteilten Hunderte von
Rosen und eine Portion Gllck an die Gaste.
Ein beliebter Treffpunkt war auch der Alte
Markt, wo Gastronomiestande Kaffeespeziali-
taten, Wurstvarianten, Schmalzgeback und
Crépes anboten.

Das Rahmenprogramm fir den zweiten
Shopping Sonntagam 7. Mai war erstmals als
Kooperation zwischen Stadtmarketing und

Amt fur Kinder, Jugend, Schule und Sport
realisiert worden. In der Innenstadt sorgten
unter dem Motto ,,Shopping Sonntag meets
Tag des Sports” Bildungstrager, Sportvereine
und der Kinder- und Jugendbeirat flr
Prasentationen sowie Mimach- und Vorflhr-
aktionen auf verschiedenen Platzen. Gleich-
zeitig stellte das Modehaus Ramelow seine
Dachterrasse der Offentlichkeit vor und
weihte sie als Location flr Veranstaltungen ein.

Im September verwandelten die Elmshorner den Alten Markt
in eine groBBe Tanzfldche. © UIf Marek



Beim Shopping Sonntag am 3. September
unter dem Motto ,Elmshorn tanzt“ kamen
die Menschen erneut in die Innenstadt ge-
stromt. Tanzschulen, Tanzclubs und -gruppen
sowie Vereine prasentierten auf dem Alten
Markt, dem Holstenplatz, auf der Dachter-
rasse des Modehauses Ramelow und im
Skulpturengarten das gesamte Spektrum
von Cheerleading Uber Hip Hop bis zu Stan-
dardtanz und Line Dance. Sie motivierten
erfolgreich zum Zuschauen, Mittanzen und
Ausprobieren. Darlber hinaus veranstaltete
der Lions Club Elmshorn Audita auf dem
Alten Markt seine Verlosung von Vintage-
Handtaschen mit Gutscheinen.

Der Anlass fUr den letzten Shopping Sonntag
am 5. November war ein Food Truck Fest
unter dem Motto ,Reise in die Genusswelt".
Als Veranstaltungsstatte des Food Truck
Fests wurde der Holstenplatz genutzt. Die
Foodtrucks verkauften frisch zubereitete
Speisen wie Burgervarianten, mexikanische
Spezialitdten aber auch Hot Dogs oder
Bubble Waffeln. Musikalische Untermalung
am Holstenplatz boten die Singer-Song-
writerin Saturndaze als Solistin und Wolf-
Dietrich Nehlsen in Begleitung von Daniel
mit Evergreens aus Rock und Pop.

Auf dem Alten Markt lockte das solide An-
gebot der bekannten Gastronomiestande.

Niemand musste das Food Truck Fest hungrig verlassen.
Dieser Anbieter hatte allein acht Burgervarianten im Angebot.
© Sven Rehder
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Gastroguide Moritz Freudenthal erldutert das Dessert.
© Sven Rehder

Dinner Hopping

Die Premiere des Dinner Hoppings am 28.
Juli war gleich ein Erfolg. Bereits nach einem
Tag waren die Online-Tickets flr die gastro-
nomische Reise beim Grauen Esel verkauft.

Die Idee zum Konzept ist, an einem Abend
drei fuBlaufig erreichbare Restaurants zu
besuchen und kennenzulernen. Die Gruppen-
gréBe war auf 30 Personen festgelegt, die
gemeinsam einen kulinarisch besonderen
und gleichzeitig geselligen Abend erlebten.
Die 30-kopfige Gruppe bewegte sich mit
Gastroguide Moritz Freudenthal nach der
Vorspeise im Iméra zu FuB zum Opposti.
Dort nahm sie die Hauptspeise zu sich und
suchte zuletzt das Café Emil fir den gemein-
samen Genuss der Nachspeise und Cocktails
auf. Auf dem Spaziergang und in den Gast-
statten unterhielt und informierte Freuden-
thal Uber die EImshorner Gastroszene und
hochwertige Klche.

Mit diesem Event konnte das Stadtmarketing
den Beweis liefern, dass Gastronomie ein
wichtiger Standortfaktor ist und es hier tolle
Restaurants mit modernen Konzepten gibt.
FlUr 2024 ist eine Fortsetzung geplant.

1



12

Unsere

VERANSTALTUNGEN

Elmshorner Musiknacht

Mit dem ausverkauften Eroffnungskonzertin
der St. Nikolai-Kirche begann am 12. Mai die
7. ElImshorner Musiknacht. Dort spielte sich
die Hamburgerin Stefanie Hempel mit ihrer
interaktiven Beatles-Show direkt in die Herzen
der 500 Zuhorer. Anschlie3end erlebten die
Uber 1.000 Musikfans an 20 Standorten in
der Elmshorner Innenstadt weitere Live-
konzerte, wobei die musikalische Bandbreite
von Pop Uber Rock’n‘Roll und Blues bis zu
Folk, Jazz und Techno reichte.

Zur hervorragenden Stimmung der Musiker
und Gaste trug auch das groBartige Wetter
bei. Die Besucher genossen ihre kurzen Spa-
ziergadnge in den Pausen zwischen den Auf-
tritten, um sich mit anderen Konzertgdngern
auszutauschen und weitere Spielstatten zu
besuchen. Abhangig vom Musikstil und der
Stimmung sangen sie oftmals lauthals mit
oder tanzten zu den Rhythmen der Musik.

Oder sie genossen den warmen Freitag-
abend beim Wein- und Schlemmerfest des
Verkehrs- und Bulrgervereins auf dem Al-
ten Markt. Dort spielte spater die Rock’n’
Roll-Band HORST WITH NO NAME das
Abschlusskonzert und animierte begeisterte
Zuhoérer zum Feiern und Tanzen.

il | 7=

Erstmals fanden sich mit Backauf Computer
und der Provinzial-Versicherung Jan-Henrik
Fock, Ernst-Peter Junge und Sascha Kreutz
engagierte Sponsoren, die das Event unter-
stitzten. Als neue Locations wurden die
VR Bank in Holstein und Buchhandlung
Heymann gewonnen, Musik Hofer war nach
einem Jahr Pause auch wieder dabei. Im
Pop Up HUUS legte ein DJ auf, auBerdem
gastierte Rock’n-Roller JP King in einem
Leerstand am Damm. Nach langerer Pause
war auch Jim Coffey wieder als Spielort
dabei.

Die 8. EImshorner Musiknacht findet am 24.
Mai 2024 statt.

Das Konzert von Reloaded im Modehaus Ramelow sorgte flr Begeisterung beim Publikum. © Sven Rehder




Picknick-Open-Air Kino
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Erst stérken, dann Film gucken - diese drei Frauen verabreden sich regelmaiBig zum Besucher-Stammtisch
beim Picknick-Open-Air Kino im Skulpturenpark. © Sven Herrmann

Unterstltzt von den Sponsoren Autohaus
Elmshorn, Semmelhaack Wohnungsunter-
nehmen und der Sparkasse EImshorn veran-
staltete das Stadtmarketing an drei Terminen
im Juni und Juli das 12. Picknick-Open-Air
Kinoim Skulpturengarten am Torhaus. Gutes
Wetter sorgte fUr eine positive Publikums-
resonanz, wobei das Gros der Tickets online
verkauft wurde.

Insgesamt 30 Besucher und Besucherinnen
gewannen bei den Verlosungen Picknick-
Koérbe von famila, Hayunga’s E-Center und
Rewe Kim Yannick Ide. Das Angebot, sehens-
werte Filme auf GroBleinwand im Freien in
Kombination mit Live-Musik, eigenen Snacks
und dem mobilen Gastronomieangebot von
Jim Coffey zu genieBen, kam auch dieses Jahr
wieder gut an.

Am erfolgreichsten war der Film , Mittags-
stunde”, fUr dessen Vorflhrung sich die
Sparkasse Elmshorn besonders engagiert
hatte.

Erneut stellte das Stadtmarketing mit der
Verpflichtung der Musiker flr das Vorpro-
gramm und der Filmauswahl sein Geschick
unter Beweis, die ElImshorner am Freitag-
abend in die Innenstadt zu locken. Ein wei-
terer Erfolgsfaktor des Picknick-Open-Air
Kinos ist das schéne Ambiente des Skulp-
turengartens.

Auch in 2024 werden am 28. Juni, am 12. Juli
und am 26. Juli wieder drei sehenwerte Filme
gezeigt.

Die Verlosung von Picknickkédrben ist ein Highlight der
Veranstaltung. © Stadtmarketing Elmshorn Daniela Hillebrecht
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Messe Berufe live

Deutlich auf bestem Vor-Corona-Niveau
schnitt die 12. Messe Berufe live am 3. No-
vember ab, die das Stadtmarketing erneut
in Kooperation mit der Stadt EImshorn orga-
nisierte. Ca. 2000 Schulerinnen und Schuler
ab der 8. Klasse besuchten die 51 Ausstel-
ler im Erdgeschoss des Rathauses und im
450 m? groBBen Messezelt auf dem Rathaus-
Vorplatz. Dort informierten sie sich Gber Aus-
bildungsberufe und duale Studiengange in
Elmshorn und Umgebung und konnten an
einigen Messestanden die Arbeitsgerate oder
Produkte der Aussteller kennenlernen. Unter-
stltzt wurde die Messe von den Sponsoren:
Drei-D Direktwerbung, Jacob Douwe Eberts,
Regio-Kliniken, Sparkasse Elmshorn, Stadt-
werke ElImshorn und VR Bank in Holstein.

Die Messe Berufe Live, eine Kooperation mit der Stadt Elmshorn,
fand 2023 grofRen Anklang. © Stadt ElImshorn Torben Hinz

Verlegung des Buttermarktes

Aufgrund der Bauarbeiten flUr den Stadt-
umbau musste der ElImshorner Buttermarkt
nach 95 Jahren seinen angestammten Platz
raumen. Am 21. Oktober unterstlitzte das
Stadtmarketing seinen Kooperationspartner,
die Stadt ElImshorn, bei der Eré6ffnungsfeier
fur den Buttermarkt an seinem neuen Stand-
ort, dem Sudufer. Hierflr verpflichtete das
Stadtmarketing Stelzenlauferinnen, die als
Kirbisse verkleidet auf dem Hafengelande
unterwegs waren und bestaunt werden
konnten. AuBerdem traten zwei Hamburger
Musiker auf, und an einem Stand der KolIn-
Reisieker Eventagentur poolevents konnten
Kinder Kuirbisse bemalen. Regnerisches

Der Wochenmarkt mit dem groBen Angebot an Bio-Produkten
Zieht auch am neuen Standort viele auswdrtige Kunden an.
© Stadt ElImshorn

Wetter verhinderte groere Teilnehmerzah-
len, die Resonanz der Marktbesucher war
entsprechend verhalten. Der neue Standort
hat sich bei den Kunden des Buttermarktes
sehr schnell etabliert. Das Umfeld schafft
eine individuelle Atmosphare und auch die
Standbetreiber zeigen sich zufrieden.

Elmshorner Stadtlauf

Beim 21. EImshorner Stadtlauf registrierte die
LG Elmshorn als Veranstalter der Laufveran-
staltung knapp 1300 Teilnehmer, die am 24.
September durch die erweiterte EImshorner
Innenstadt joggten oder walkten. Das Event
wurde vom Stadtmarketing ins Leben ge-
rufen und von Beginn an unterstitzt. Auch
dieses Jahr gelang es den Organisatoren
wieder, viele Zuschauer zu mobilisieren, die
die Sportlerinnen und Sportler auf ihrem
Stadtkurs anfeuerten.

Der Stadtlauf ist seit 2001 ein beliebtes Stadt-Event.
© Marco Grundt




Elmshorn Souvernirs

Die Kooperation mit der Holsteiner Allge-
meinen zur Vermarktung der Elmshorn
Souvenirs besteht weiter und hat 2023 eine
bessere Sichtbarkeit erfahren. Interessierte
kébnnen mit wenigen Clicks auf der Home-
page des Stadtmarketings findig werden.
Im Zuge der Neugestaltung der Website
www.stadtmarketing-elmshorn.de wurde die
Souvenirseite dort verlinkt.

Da das Konzept der Nordakademie aus 2022
fUr eine neue Souvenirseite technisch nicht
mit den Programmen der Homepage um-
setzbar ist, musste das Projekt eingestellt
werden. Zugleich wurde die Neugestaltung
der Souvenirseite aufgeschoben, da hierfr
weitere Programmierarbeiten anfallen. Das
Stadtmarketing plant jedoch weiter, eine
neue Website zu erstellen, auf die in Zukunft
auch die verschiedenen Souvenir-Anbieter
in ElImshorn Zugriff bekommen sollen. Sie
kdénnen dort ihre Angebote dann direkt ein-
stellen, um kinftig die gesamte Bandbreite
der Souvenirs darzustellen. Auch eine Shop-
Funktion wird in Erwagung gezogen.

Elmshorn.
Supernormal.
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Handlertreffen

Besonderheit des ersten Handlertreffens des
Jahres 2023 war ein Vortrag von Sabine
Landt vom Amt fur Stadtentwicklung und
Umwelt der Stadt Elmshorn Uber das Pro-
jekt Refill zur Férderung von Nachhaltigkeit.
Sie berichtete am 9. Marz im Personalkeller
der Sparkasse Elmshorn Uber die Nutzung
der 11 Stationen und Trinkwasserbrunnen
in EImshorn. Daflr stellte die Diplom-Inge-
nieurin fur Wasserbau die Erfahrungen des

e Unsere
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Fraulein Kontor, einer Konditorei und Café
im Flamweg, des Simpel Unverpackt-Laden
in der Kirchenstraf3e und des HdB, Haus der
Begegnung, in Hainholz vor.

Damit wollte sie noch mehr Handler dazu be-
wegen, dass sie in ihren Geschaften Kunden
Wasser gratis anbieten. Zugleich wies sie
darauf hin, dass die Stadt den &ffentlichen
Raum, also Gebdude und die Innenstadt,
langfristig mit Trinkwasserbrunnen ausstatten
will und einige Schulen bereits erfolgreich
Wasserspender mit Kiihlung flr kohlensaure-
haltiges Wasser nutzen.

Nach dem Ruickblick auf das Jahr 2022 und
der Vorausschau auf kommende Aktivitaten
des Stadtmarketings im Zusammenhang mit
dem Innenstadtférderprogramm stimmten
die zwanzig Einzelhandler Uber die Shopping
Sonntage fUr 2024 ab.

In einem weiteren Handlertreffen im Juli
stand das Thema Parkeninder City im Fokus.
In Zusammenhang mit den Baumafnahmen
Krickau-Vormstegen und der Verlagerung
des Wochenmarktes auf das Studufer war in
der Presse zuvor Uber einen massiven Weg-
fall von Parkplatzen berichtet worden.

Einzelhandler und andere Aktuere der Innen-
stadt taten darauf hin ihren Unmut kund und
forderten in Leserbriefen und Ausschuss-
Sitzungen Ldésungen.

Das Stadtmarketing reagierte und lud, tGber
den Ublichen Einladungskreis hinaus, auch
in der Innenstadt ansdssige Arzte und
Dienstleister ein, die ebenfalls von dem
Wedgfall der Parkplatze betroffen sind.

In dem Treffen erlauterte Oberblrgermeister
Volker Hatje zusammen mit Stadtbaurat
Lars Bredemeier, wie der Wegfall der Park-
platze kompensiert werden soll. Kritische
Fragen und Anmerkungen aus dem Publi-
kum wurden aufgegriffen und sollen in den
weiteren Planungen berlcksichtigt werden.

15
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PACT/BID

Die Abkilrzung PACT steht fUr Partnerschaft
zur Attraktivierung von City-, Dienstleistungs-
und Tourismus-Bereichen. Es ist die schleswig-
holsteinische Variante der Business Improve-
ment Districts - kurz: BIDs. Diese Begriffe
stehen flir Zusammenschlisse von Immo-
bilieneigentimern, die sich gemeinsam flr
die Aufwertung von Innenstadten oder von
StraBenziigen einsetzen.

In EImshorn engagieren sich die Eigentimer
in der Innenstadt gleich in mehreren PACTs,
die jeweils fr drei oder finf Jahre geschlos-
sen werden. Das Stadtmarketing ElImshorn
ist als Aufgabentrager flr die Umsetzung
und Betreuung der gemeinsam beschlosse-
nen MaBnahmen zustandig.

PACT zur
Weihnachtsbeleuchtung

Der PACT zur Weihnachtsbeleuchtung er-
streckt sich Uber die gesamte FufRganger-
zone und auch einen Teil des befahrbaren
Abschnitts der KdénigstraB3e. Seit Grindung
des ersten PACTs zur Weihnachtsbeleuch-
tung ist die eigens fUr Elmshorn kreierte
Beleuchtung mit den roten Kerzen und den
grinen Sternen ein Hingucker. Auch die
Beleuchtung der B&ume um die St. Nikolai-
Kirche herum, in der MarktstraBe und am
Damm sind Bestandteil des PACTs.

Die preisgekrénte Weihnachtsbeleuchtung wurde eigens fir
Elmshorn kreiert. © UIf Marek

Der aktuell laufende PACT endet in 2025.
Da die weihnachtlichen Uberspannungen in
die Jahre gekommen sind und mittlerweile
jedes Jahr hohe Reparaturkosten anfallen,
beschaftigen sich die Lenkungsgruppe und
das Stadtmarketing als Aufgabentrager mit
neuen Konzepten.

PACT zur
Begriinung der Koénigstral3e

Die Geranien in der Kénigstral3e sind ein Hingucker in den
Sommermonaten. © UIf Marek

Da der PACT zur Begrinung in 2024 auslauft,
wurde in 2023 intensiv an der Fortsetzung
der MaBnahme gearbeitet.

Wichtiger Bestandteil des Begrinungs-
PACTs, der sich auf die KonigstralRe begrenzt,
sind die PflanzgefaBe mit wechselnder
Bepflanzung. Im Sommer sdumen Uppig blu-
hende Geranientlirme die FuBgangerzone,
wahrend im Winter immergrine Pflanzarran-
gements die Einkaufsstrale schmuicken.

Verkleidet werden die PflanzgefaBe mit
Motiv-Hussen, die saisonal variieren und das
Gesamtbild abrunden.



Pflanzinseln und Blumen
an der Kriickau

2023 gab es mit grtinen Pflanzinseln auf dem
Alten Markt und Blumenkéasten am Geléander
der Kriickau zwei ergdanzende Begrinungs-
MalBRnahmen zur Steigerung der Aufent-
haltsqualitat der Innenstadt. Moglich wurde
die Umsetzung durch noch vorhandene
Restmittel im PACT-Budget.

Die Pflanzinseln bestanden aus einer Kom-
bination von Laubbdaumen in Holzkisten mit
Sitzflachen und Hochbeeten mit Krautern,
Gemuse und Blumen. FUr sie galt ausdrick-
lich: Pflicken und Probieren erlaubt. Die
Pflanzoasen wurden zwischen Juni und
September viel genutzt, hier nahmen immer
wieder Menschen jeglichen Alters Platz.

Die StraBe Achtern de K& und die Brlcke
zum Torhaus wertete das Stadtmarketing
mit 72 Blumenkasten mit Petunien und
Geranien auf. Damit rUckte die kleine Stral3e,
die zuvor eher einen Hinterhof-Charakter
hatte, mehrindas Bewusstsein der Passanten.

Unser

PACT-BID

Die weckten die haufig genutzte Flanier-
meile aus ihrem Dornrdschenschlaf und
entdeckten dort schéne Fotomotive.

Pflanzinseln mit Hochbeeten und Baumbdanken erhéhten die
Aufenthaltsqualitat des Alten Marktes wahrend des Sommers.
© UIf Marek

Dank der Begrinungsaktion am Kriickaugeldnder beendete die kleien StralRe Achter de K& ihren Dornréschenschlaf .
© UIf Marek
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Innenstadtforderprogramm

Die Fordermittel aus dem Innenstadtférder-
programm des Landes Schleswig-Holstein
stehen dem Stadtmarketing und der Stadt
Elmshorn noch bis zum Dezember 2024 zur
Verflgung, um MalBnahmen zur Starkung der
Innenstadt zu etablieren. Wahrend die Stadt
die Gelder flr das in Workshops erarbeitete
strategische Konzept zur multifunktionalen
Innenstadt eingesetzt hat, stehen die Mittel
dem Stadtmarketing fur kurzfristige Maf3-
nahmen zur Verfligung. Diese sind den Bau-
steinen Citymanagement, Innenstadtservice,
Inszenierung, Aufenthaltsqualitat, Veranstal-
tungen, Flachenmanagement und Frequenz-
zahlung zugeordnet.

Valentinstag

Einen besonderen Anreiz fur einen Schau-
fensterbummel in der EImshorner Innenstadt
bot ein Gewinnspiel des Stadtmarketings
zum Valentinstag. Vom 13. bis 18. Februar
2023 sollten die Gewinnspiel-Teilnehmer in
den Schaufenstern von verschiedenen Ge-
schaften elf bunte Herzen mit jeweils einem
Buchstaben suchen. Diese wurden auf dem
Valentins-Flyer des Stadtmarketings einge-
tragen und zum Lésungswort ,,supernormal”
zusammengeflgt.

Unter den Teilnehmern an dem Gewinn-
spiel wurde als Hauptgewinn das Goldene
Ticket im Wert von 150 Euro verlost. Dies
garantierte freien Eintritt fUr zwei Personen
bei der 7. EImshorner Musiknacht, den drei
Picknick-Open-Air Kino Terminen und dem
Kinderkino. Die Hauptgewinner machten
hiervon begeistert Gebrauch. Weitere elf
Preise im Wert von je 50 Euro sponserten
die teilnehmenden Geschafte.

Vielen Dank an arko, die Buchhandlung
Heymann, das Flora Gesundheitszentrum,
hanssen for men, Lederwaren Liedtke, Jack
Wolfskin, Kerkammm, KWR Accessoires, das
Modehaus Ramelow, NOT NAKED by lisan
und Optiker Schénberg.

Preise zum Gliicklichmachen und Geniessen und das goldene
Ticket wurden beim Gewinnspiel zum Valentinstag verlost.
© Stadtmarketing Elmshorn Daniela Hillebrecht

Summer in the City
- Friday Flair

Die Veranstaltungsreihe ,Summer in the City*
wurde mit dem Baustein ,,Friday Flair“ 2023
konzeptionell weiter ausgebaut und lockte
dadurch deutlich mehr Publikum an als im
Jahr zuvor. Immer am zweiten Freitag des
Monats von Juni bis September lud das
Stadtmarketing ein, Entspannung und Ge-
selligkeit auf dem Alten Markt zu genief3en.
Viele Elmshorner verabredeten sich dort
nach Feierabend, um die Kombination von
Live-Musik und mobiler Gastronomie bei
milden Sommertemperaturen zum Eingroo-
ven ins Wochenende zu nutzen.

Daflr platzierte das Stadtmarketing ein
abwechslungsreiches Mobiliar rund um die
Auftrittsflache der Musiker auf dem Alten
Markt. Das Angebot reichte vom Klapp-
stuhl Gber nachhaltige Sitzmébel bis hin zu
Bierzeltgarnituren. In Szene gesetzt wurde
das Ganze mit verschiedenen GroBpflanzen
vom Gartencenter Rostock, die fur stdliches
Flair sorgten.
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Die Besucher genossen die neue Aufenthaltsqualitdt auf dem Alten Markt bei einem sommerlichen Cocktail und leckeren Snacks.

© Stadtmarketing Elmshorn Theresa Gérdes

Food Trucks mit Aperol- und Limoncello-
Getranken, Kaffeespezialitaten sowie italieni-
schem Fingerfood, Bageln, Kuchen, Bubble-
waffelnund Eis verstarkten bei den Veranstal-
tungen das sommerliche Flair. Auch lokale
Anbieter kamen zum Einsatz. So schenkte
im Juli die Horster Destillerie Elbschluck
Likdre und Spirituosen aus eigener Produk-
tion aus und zwei Imbisswagen servierten
Wurstspezialitdten und Pommes. Besonderer
Hbéhepunkt war der Hamburger Barkeeper,
Magier und Comedian Patrick Folkerts. Im
August und September mixte er in einem
KuUhlschrank Cocktails und unterhielt von
dort aus seine Gaste individuell und humor-
voll.

FUr das Musikprogramm hatte das Stadt-
marketing Uberwiegend Singer-Songwriter
verpflichtet. So konnten sich die Besucher
des Friday Flairs auch gut unterhalten, wah-
rend im Hintergrund die Livemusik spielte.
Sie erlebten entspannte Vorabende und
sparten nicht mit Applaus fUr Saturndaze,
Not Related, Fraulein Frey und Lina Kahle.

Patrick Folkerts servierte frisch gemixte Cocktails und
unterhielt Gaste beim Friday Flair aus dem Kahlschrank.
© UIf Marek
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Open-Air Kinder-Kino

Biene Maja, Magische Tiere und Schatzsucher
waren die Hauptcharaktere auf der LED-
Leinwand beim Open-Air Kinder-Kino am
5. August. Zum zweiten Mal organisierte das
Stadtmarketing eine Tagesveranstaltung mit
Kinderkino auf einer Digital-Leinwand im
Skulpturengarten. Die Filme waren dabei so
ausgewahlt, dass sie verschiedene Alters-
gruppen ansprachen. Die anwesenden jungen
Gaste, meist in Begleitung ihrer Eltern, hatten
sichtlich viel SpaB und erlebten zum Teil ihr
erstes Freilichtkino.

Insgesamt blieb der Ticketverkauf jedoch
deutlich hinter den Erwartungen des Stadt-
marketings zurlck. Daher wird es keine
Fortsetzung des Kinder-Kinos geben. Statt-
dessen haben die Planungen flr ein Kinder-
theater begonnen, das am 31. August 2024
ebenfalls im Skulpturengarten veranstaltet
werden soll.

GroBBe und kleine Zuschauer genossen beim Kinder-Kino
Filme auf der GroBleinwand. © UIf Marek

Aufenthaltsqualitat

Das Stadtmarketing setzt sich seit Jahren
fur die Verbesserung der Aufenthaltsqualitat
in der Innenstadt ein, so auch im Rahmen
des Innenstadtfédrderprogrammes.

Die Besucher sollen sich im offentlichen
Raum der City wohlfUhlen, die Innenstadt
soll zum Wohnzimmer werden.

Neben den innerstadtischen Veranstaltun-
gen und den gestalterischen MaBnahmen,
braucht es dazu Méglichkeiten sich hinzu-
setzen, ohne zwingend etwas konsumieren
zu mussen. In den letzten Jahren hat das
Stadtmarketing verschiedene Sitzmébel an-
geschafft, die vor den Geschaften und auf
dem Alten Markt platziert wurden.

In 2023 sind Picknicktische mit fest instal-
lierten Banken dazu gekommen, die nicht
nur bei Veranstaltungen, sondern das gan-
ze Jahr zum Einsatz kamen. Sie werden
von den Beuschern der Innenstadt gerne
genutzt und ermoglichen es auch, mitge-
brachte Speisen bequem zu essen.

Auch die Aufenthaltshitten auf dem Elms-
horner Lichtermarkt und die groBen Tannen
mit Stehtischen auf dem Holstenplatz im
Winter dienen dazu, sich zu treffen und
mehr Zeit in der Innenstadt zu verbringen.

Bunte Stuhle und Tische vor den Geschéaften werden
zu ,Lieblingsplatzen”. © Stadtmarketing Elmshorn



Inszenierung

Bremer Spezialisten flr die Installation von
Uberspannungen nutzten die letzten Mérz-
tage, um die Markt- und Koénigstral3e und den
Damm in einen ,Himmel voller GieBkannen
und Falter” zu verwandeln. So beschrieb
die Holsteiner Allgemeine Zeitung die neue,
luftige Sommerdekoration des Stadtmarke-
tings mit farbigen Schmetterlingen.

Gleichzeitig zogen auch wieder die kreativen
Sitzmobel in der KoénigstraBe ein, die eben-
falls die Verweildauer der Passanten in der
Innenstadt erhéhen sollen.

Das offizielle Startsignal fir den Frihling und
Sommer in Elmshorn gaben am 1. April vier
als Blumen kostUmierte Stelzenlauferinnen
des Hamburger StraBentheaters Oakleaf.
Bei regnerischem Wetter und viel Wind,
der es den Artisten mit ihren ausladenden
Kostlimen nicht einfach machte, schritten

|
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sie - zur groBBen Freude der Passanten -
durch die Innenstadt und Uber den Elms-
horner Wochenmarkt.

Inszeniert wurden auch die Schaufenster
von zwei Leerstanden in der Kdnigstrale,
um sich den Passanten und potentiellen
Nachmietern attraktiver zu prasentieren. Im
November zogen Tiere aus dem Wald in der
ehemaligen Trendbox ein. Sie stellten eine
Winterszene dar und gefielen besonders
MUttern mit ihren kleinen Kindern gut.

Die magentafarbenen GroBbuchstaben, die
bereits beim Pressegesprach fir den Re-
launch der Stadtmarke verwendet wurden,
wurden in der ehemaligen Filiale von s.Oliver
arrangiert. Auch sie funktionieren gut als
Hingucker und kaschieren gleichzeitig den
Leerstand.

all
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N

Die drei Stelzenlduferinnen weihten in der KénigstralRe die Uberspannung mit Schmetterlingen und GieRkannen offiziell ein.

© UIf Marek
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Zwischennutzung

Dank des Innenstadtférderprogrammes nutzt
das Stadtmarketing seit Juni 2022 die
Gewerbeflache in der MarktstraBe 18 als
Pop Up HUUS. Im Februar 2023 Ubernahm
Marliese Stanislaus als Hauptmieterin mit
wechselnden Unterstltzern die Verkaufs-
flache. Sie nutzte sie auch als Ausstellungs-
flache und Location fir Workshops, fur
Konzerte, Lesungen und andere Aktionen.
So belebte sie die MarktstraBe vereinzelt
auch auBerhalb der Ladeno6ffnungszeiten.
Dabei verfolgte Marliese Stanislaus das
Ziel, auf Nachhaltigkeit orientierte Bevélke-
rungsgruppen in die Innenstadt zu ziehen
und Synergieeffekte mit der glickmacherei
auf der gegenlberliegenden StraB3enseite
ZU erzeugen.

Marliese Stanislaus und Achim Kraut bereiten eine Ausstellung
im Pop Up Huus vor. © Stadtmarketing Elmshorn Wiebke Lau

Bis zum Mai gab es in der KénigstralRe 16
ein zweites Pop Up HUUS. Der Vertrag mit
dem Mieter Marmorstein + Eisenholz lief
nach sechs Monaten aus. Zum Jahresanfang
2024 schied auch Marliese Stanislaus als
Mieterin in der MarktstraBe aus. Hier war
das Stadtmarketing erfolgreich auf der
Suche nach einem Nachfolgemieter. Mitte
Februar 2024 erdffnete dort das Keramik-
Pinselwerk.

Pop Up Pilot - Wettbewerb

Um ein weiteres Pop Up HUUS in der
Elmshorner Innenstadt am Damm zu eta-
blieren, rief das Stadtmarketing im Herlbst
den Ideenwettbewerb ,,Pop Up Pilot*in ge-
sucht” aus. Kiunftige Handler oder Dienst-
leister wurden dazu aufgefordert, in einem
Grobkonzept ihre neuen Geschaftsideen
darzulegen. Mit Unterstltzung durch das
Stadtmarketing sollten sie einen Business-
plan erstellen, so dass die Geschéaftseroff-
nung bis zum 1. Januar 2024 hatte erfolgen
kdédnnen.

Trotz Berichterstattung auf der Homepage
des Stadtmarketings, Social Media und den
Elmshorner Zeitungen konnte kein Mieter
flr ein neues Pop Up HUUs gefunden werden.

Pop Up Pilot*| %P

Bring deine Tra‘ne
zum Fllegen!

Wir fordern dein
kreatives Konzept far

ein Laden\oka\ (62m?)

www.city-e|

Elmshorn. Stadtmarketing

Supernormal.

Mit dem Slogan ,,Pop Up Pilot*in gesucht” bewarb das Stadtmar-
keting seinen Ideenwettbewerb flr ein neues Pop Up HUUS
© Haiarts Sarja Hainke
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Das Pop Up HUUS in der Marktstral3e war eine Fundgrube
vieler schéner Geschenkartikel © Stadtmarketing ElImshorn

In der Vorweihnachtszeit nutzte Christina
Schréder das kleine Pop Up HUUS in der Ko-
nigstraBe 19, um nachhaltige Dekoelemente
aus Holz und Meerglas Uberwiegend aus
eigener Herstellung zu verkaufen. Sie sieht
im Standort in Elmshorn eine attraktive
Alternative zu den Weihnachtsmarkten und
nutzte deshalb nach positiven Vorerfah-
rungen mit anderen Mietern dieses Mal das
Pop Up HUUS allein. Nach dem Verkaufs-
offenen Sonntag am 7. Januar 2024 schloss
das kleine Pop Up HUUS zunachst wieder
seine Turen.

Die Pop Up Konzepte des Stadtmarketing
Elmshorn sorgen auch Uberregional immer
wieder flir Aufmerksamkeit. So besuchte
der NDR im Mai das Pop Up HUUS in der
MarktstraBe, um einen Beitrag fUr das
Schleswig-Holstein Magazin zu drehen.

Frequenzzahlung

Die Frequenzzahlungen an den Shopping
Sonntagen bestatigten den Aufwartstrend,
der seit 2022 ermittelt werden konnte. Die
Werte vor Corona konnten allerdings noch
nicht wieder erreicht werden. Dennoch
machen sie deutlich, dass die Menschen
aus Elmshorn und dem Umland wieder Lust
zum Shoppen haben. Und sie nehmen die
anlassgebenden Veranstaltungen gut an.

Innenstadt
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Das Gleiche lasst sich auch aus den Fre-
qguenzzahlungen an den Adventssamstagen
schlussfolgern. Viele Gruppen und Familien
verknlUpfen den Besuch des Lichtermark-
tes und des Stadtwerke Eisvergnligens mit
einem Einkaufsbummel. Lediglich die Zahlen
fur den zweiten Adventssamstag wurden
vom nasskalten Wetter negativ beeinflusst.

Die jahrliche Frequenzzahlung an einem
Dienstag und Sonnabend im Oktober fUhrte
das Stadtmarketing wieder an sechs Stand-
orten in der Elmshorner Innenstadt durch.
Sie ergab flr den Dienstag ein deutliches
Minus gegenlber 2022. Bessere Werte flr
den Sonnabend sorgten daflr, dass auch in
der Gesamtauswertung die Vorjahreszahlen
Ubertroffen werden konnten. Allerdings wur-
den auch im nicht anlassbezogenen Alltag
noch nicht wieder die Werte der Vor-Corona-
Zeit erreicht.

Da die Frequenzzahlung wertvolle Informa-
tionen Uber Passantenstrome, das Einkaufs-
verhalten der Menschen und die Aufent-
haltsqualitat der Innenstadt liefert, hat das
Stadtmarketing hierinvestiert. Daflr wurden
Mittel aus dem Innenstadtférderprogramm
des Landes Schleswig-Holstein abgerufen.

Ende des Jahres wurden dank der Zustim-
mung der jeweiligen Immobilienbesitzer an
drei Standorten in der Marktstraf3e und der
KoénigstraBe laserbasierte Frequenzzahler
installiert. Somit erfolgt seit Januar 2024
eine durchgangige Frequenzzahlung, die
noch prazisere Daten als bisher liefert.

So werden verlasslich und unter Einhaltung
der Datenschutz-Grundverordnung wert-
volle Informationen flr eine genauere Ana-
lyse gewonnen.
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Jahreshauptversammliung

Stadtmarketing EiImshorn e.V.

Die Jahreshauptversammlung wurde am
02.05.2023 im Torhaus in den Raumen des
Kunstvereins durchgeflhrt. Die Arbeiten der
Kilnstlerin Gudrun Becker, die dort prasen-
tierte, wurden vorgestellt und konnten im
Anschluss wahrend des geselligen Beisam-
menseins bewundert werden. Herzlichen Dank
an den Kunstverein fUr das zur Verflgung-
stellen der Raumlichkeiten.

Der Entwurf einer neuen Satzung und einer
neuen Beitragsordnung wurde auf der
Sitzung vorgestellt. Nach Klarung der Rlck-
fragen durch die Mitglieder und Anderung
der bemangelten Punkte, wurden die Satz-
ungsanderung und die neue Beitragsord-
nung einstimmig angenommen.

Vorstandswahlen standen in 2023 nicht an.
Als Rechnungsprufer wurden Christel Storm
und Carsten Junge, Holz Junge, einstimmig
wiedergewanhlt.

AuBerordentliche
Mitgliederversammlung

Am 23.10.2023 fand erganzend zur Jahres-
hauptversammlung im Mai eine auleror-
dentliche Mitgliederversammlung statt. Diese
wurde einberufen, um Uber die Planung
einer neuen Gesellschaft zu informieren. Ziel
ist es, im Zusammenschluss mit der Stadt
und dem VBV sowie der Initiative EImshorn
eine noch starkere und handlungsfahigere
Organisation zu griinden.

Um die Verhandlungen und Gespréache
weiterflhren zu kénnen, bendtigte es an
dieser Stelle die Zustimmung der Mitglieder.
Mit 39 anwesenden Stimmanteilen, stimmten
die Mitglieder einstimmig fUr den Letter
of Intent und somit fUr die weiterfUhrende
Planung einer gemeinsamen Organisation.

Mittlerweile sind die beteiligten Organisa-
tionen zu dem Schluss gekommen, dass die
Grindung einer gemeinsamen Gesellschaft
zum jetzigen Zeitpunkt keinen Mehrwert
bietet. Die Gesprache werden zu gegebener
Zeit wieder aufgenommen.

Vorstandsarbeit

Im Jahr 2023 fanden zwischen Marz und
Dezember fUnf Vorstandssitzungen statt.
Eines der Hauptthemen in den ersten Sitzun-
gen des Jahres war dabei die Anpassung
der Mitgliedsbeitrage. Sie waren seit der
Grindung des Vereins im Jahr 1999 nicht
erhdht worden. Die Berechnungen zielten
darauf ab, durch die Erhéhung der Beitrage
von 2.500 Euro auf 3.000 Euro flr ordent-
liche Mitglieder und die Anpassung der
Beitrage der anderen Mitgliederkategorien
um einen Prozentsatz von 20 % den Budget-
anteil bei unveranderter Mitgliederzahl zu
erhéhen. Die Ergebnisse der Arbeitsgruppe
zu der neuen Organisation wurden regel-
maRig in den Vorstandssitzungen behandelt
und besprochen.

Das Innenstadtférderprogramm und die da-
mit verbundenen Projekte waren ein weiteres
groBes Thema der Sitzungen. Themen wie
die elektronische Frequenzzahlung und die
Digitalisierung des Stadtmarketings wurden
ebenfalls behandelt und abgestimmt. Auch
die Stadtmarke und deren Relaunch war
ein wichtiger Bestandteil der Vorstands-
sitzungen. Es flossen Ideen der Mitglieder,
wie zum Beispiel eine erhdhte Social Media
Prasenz und Arten der Umsetzung in diesem
Bereich in die Kampagne ein.

Der engere Kreis des Vorstands, bestehend
aus dem 1. Vorsitzenden, Marc Ramelow,
dem stellv. Vorsitzenden, OB Volker Hatje,
und Geschaftsfihrerein Manuela Kase tau-
schen sich zusatzlich in einem monatlichen
JF aus. Hier werden aktuelle Fragen geklart
und Vorstandssitzungen vorbereitet.



Workshops, Arbeitskreise
und Jour Fixe Termine

Halbzeit-Konferenz zum Innenstadt-
programm Schleswig-Holstein

Am 8. Mai fand auf Einladung des Ministe-
riums fUr Inneres, Kommunales, Wohnen und
Sport in Kiel die Halbzeit-Konferenz zum
Innenstadtférderprogramm des Landes
Schleswig-Holstein statt. Uber 100 Vertreter
und Vertreterinnen aus Stadten und Ge-
meinden sowie zahlreiche Innenstadtinte-
ressierte nahmen den Termin wahr. Das
Programm mit prominenten Gasten nutzten
viele zum persdnlichen Austausch und in-
formierten sich Uber innovative L&sungs-
ansatze zur Revitalisierung der Innenstadte
und Zentren.

Elmshorn war sowohl durch Mitarbeiter der
Stadtverwaltung als auch des Stadtmarke-
tings vertreten. Nelly Ketels von der Stadt
Elmshorn referierte zum Thema Strategische
Ansatze zur Starkung des Wohnens in der
Innenstadt.

Innenstadttalk Schleswig-Holstein

Anlasslich des Innenstadtférderprogramms
wurde ein landesweiter digitaler Innenstadt-
talk eingerichtet, der an 5 Terminen stattfand
und dazu diente, sich zu den MaBnahmen
auszutauschen und Fragen an das Land
Schleswig-Holstein zu richten. In jedem
Meeting bekamen ein bis zwei Stadte ein
Forum, um ihre aktuellen MaBnahmen vor-
zustellen. Im Oktober berichtete Manuela
Kase Uber die Aktivitaten in EImshorn.

AG Innenstadtforderprogramm

Die Arbeitsgruppe zum Innenstadtférder-
programm besteht aus Vertretern der Stadt
Elmshorn und des Stadtmarketings. Diese
treffen sich, um die Umsetzungen und Pla-
nungen der kurzfristigen MaBnahmen des

e Unser
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Stadtmarketings mit den Konzeptinhalten,
welche die Stadt Elmshorn und die Stadt-
planungsblros zuvor erarbeitet hatten, mit-
einander zu verknUpfen. Die Arbeitsgruppe
tauscht sich monatlich tGber den Fortschritt
und die Effizienz der vereinbarten Mal3nah-
men aus.

Forum Innenstadtentwicklung

Die Wirtschaftsforderungs- und Entwick-
lungsgesellschaft des Kreises Pinneberg, kurz
WEP, lud am 06.07.2023 ins Elmshorner
Dienstleistungs-Zentrum ein, um Uber die
Herausforderungen und Veranderungen zu
sprechen, denen sich unsere Innenstadte
gegenUlbersehen.

Das Forum bat die Mdglichkeit, sich mit an-
deren Wirtschaftsférderern, Stadtmarketing-
Experten und Fachleuten aus dem Bereich
Stadtentwicklung der Verwaltungen auszu-
tauschen, ldeen zu diskutieren und dabei
Uber die eigenen kommunalen Grenzen zu
schauen. Sowohl Vertreter aus der Stadt-
planung und der Wirtschaftsférderung der
Stadt Elmshorn als auch Manuela Kase als
Geschéaftsfihrerin des  Stadtmarketings
nahmen an diesem Treffen teil.

Workshops und Jour Fixe Stadtmarke

Nachdem die Entscheidung zum Relaunch
der Stadtmarke im Hauptausschuss gefallen
war, luden das Stadtmarketing Elmshorn
und die Wirtschaftsforderung der Stadt
Elmshorn, die gemeinsam als MarkenfUhrer
agieren, Anfang Juli zu einem Workshop
ein. Ziel war es, Motive und Ideen fUr die
erste Kampagne zu finden.

Neben den Mitarbeitern des Stadtmarke-
tings und Wolfgang Helms als Wirtschafts-
forderer wurden an dem Kreativprozess die
Agentur Haiarts, die Grafikerin der Stadt
Elmshorn, und der Fotograf Marco Grundt
beteiligt.
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Um auf eine Kritikwelle zum Relaunch der
Stadtmarke vorbereitet zu sein, gab es
des Weiteren einen Workshop zum Krisen-
management unter der Leitung von Jan
Schénstedt, Chefredakteur des SHZ und
A.Beig-Verlag.

DarlUber hinaus wurde ab Oktober ein
wochentliches Meeting des Wirtschafts-
forderers Wolfgang Helms und der Stadt-
marketing-Geschaftsflihrerin Manuela Kase
vereinbart. Erganzt wurde der Teilnehmer-
kreis des Jour Fixe durch die zustandigen
Mitarbeiter des Stadtmarketings und zeit-
weise durch Vertreter von Agenturen, die
den Relaunch begleiteten.

Projektgruppe Offentlichkeitsarbeit
und JF Baustellenmarketing

Mehrmals im Jahr traf sich auf Einladung von
Morten Boysen, zusténdig fur die Offentlich-
keitsarbeit zum Stadtumbau, eine Gruppe
von Verwaltungsmitarbeitern der Stadt und
Mitarbeitern des Stadtmarketings. Weitere
Treffen von GeschaftsfUhrerin Manuela Kase
und Morten Boysen gab es, um sich Uber
aktuelle Entwicklungen im Stadtumbau-
gebiet auszutauschen und um Aktivitaten
zum Baustellenmarketing abzustimmen.

Jour Fixe Wirtschaftsforderung

Woéchentlich trafen sich GeschaftsfUhrerin
Manuela Kase und Wirtschaftsférderer der
Stadt Wolfgang Helms, um gemeinsame
Anliegen zu besprechen. Vor allem die
SchlieBungen und Neuansiedlungen von
Gewerbebetrieben standen regelmaBig auf
der Agenda.

AG Steindammpark

In drei Arbeitstreffen mit Teilnehmern aus
Politik und Verwaltung wurde unter der

Leitung von Stadtplaner Bjérn Landahl und
unter Beteiligung des Stadtmarketings Mal3-
nahmen zur Aufwertung des Steindamm-
parks entwickelt. Weitere Arbeitsrunden, die
zur Konkretisierung der MaBnahmen fUhren
sollen, sind flr 2024 bereits geplant.

Vorstandssitzungen und Mitglieder-
versammlung Initiative EImshorn

Manuela Kase nahm in 2023 an zwei Vor-
standssitzungen und an der Jahreshaupt-
versammlung der Initiative Elmshorn teil. In
den Treffen berichtete sie zum Restart der
Stadtmarke und zu den Uberlegungen einer
gemeinsamen Organisation.

Workshops und AG neue Organisation

In mehreren Sitzungen kamen Vertreter der
Stadt Elmshorn, der Initiative Elmshorn,
des Verkehrs- und Bulrgervereins und des
Stadtmarketings zusammen, um Uber neue
Strukturen und eine gemeinsame schlag-
kraftige Organisation zu diskutieren.

In einem mehrstindigen Workshop unter
externer Moderation des Beraters Frank
Heinze vom BUro Heinze & Partner wurden
im Mai grundlegende Aspekte diskutiert
und ein Fahrplan fUr die weiteren Schritte
festgelegt. Die Uberlegungen sollen in 2024
weiter konkretisiert werden.

AG Citymanagement

An zwei Terminen tagte die AG Citymanage-
ment, die sich aus Akteuren verschiedener
Organisationen und Vertretern der Eigenti-
merschaft und des Handels zusammensetzt.
In diesem Arbeitskreis geht es vor allem um
den Austausch zum Vermietungsmanage-
ment und innenstadtrelevante Ma3hahmen,
die vom Stadtmarketing umgesetzt werden.



Beiratssitzungen Mobilitatskonzept

Ende 2022 wurde der Auftrag fur die Erarbei-
tung eines gesamtstadtischen Mobilitats-
konzepts durch die Stadt EImshorn an eine
Planergemeinschaft vergeben.

Erstellt wird das Mobilitdtskonzept in einem
zweiphasigen Prozess. Phase 1, die Bestands-
und Mangelanalyse und die parallele Ent-
wicklung eines Leitbildes, steht kurz vor
dem Abschluss.

In der zweiten Phase werden konkrete
Projekte, Teilkonzepte und ein gesamtstad-
tisches Handlungskonzept erarbeitet. Der
Prozess wird ca. 2 Jahre dauern. Manuela
Kase als Geschaftsflhrerin des Stadtmarke-
tings ist Teilnehmerin des Beirats, der sich
mehrmals im Jahr trifft.

Personal

Zum 30. Marz schied die Veranstaltungs-
kauffrau und Social-Media-Expertin Vanessa
Harlof beim Stadtmarketing aus. Sie hatte
hier bereits 2014 ein Praktikum absolviert
und verstdrkte seit Oktober 2021 das Team
des Stadtmarketing EImshorn.

Zeitgleich reduzierte die Assistentin der
GeschaftsfUhrung, Andrea Backauf, ihre
Arbeitszeit und verlagerte ihren Tatigkeits-
schwerpunkt auf den Elmshorn Gutschein.
Seit dem 1. April ist Nadja Paltins beim
Stadtmarketing Elmshorn Assistentin der
Geschéaftsfiuhrung. Die Teilzeitkraft ist zu-
dem Ansprechpartnerin fir den Elmshorn
Gutschein.

Eingebettet in ihre Ausbildung zur Veran-
staltungskauffrau beim Café Emil im Garten-
center Rostock machte Marie Masuhr im
April ein zweiwdchiges Praktikum beim
Stadtmarketing. Sie unterstitzt das Stadt-
marketing seitdem als freie Mitarbeiterin
bei Veranstaltungen und wird 2024 in Voll-
zeit beim Stadtmarketing einsteigen.

e Unser

VEREIN

Seit dem 1. Mai verstarkt Veranstaltungs-
kauffrau und Journalistin  Anke-Suzan
Behrmann das Stadtmarketing-Team als
Teilzeitkraft. Einen Aufgabenschwerpunkt
hat die Projektmitarbeiterin beim Relaunch
der Stadtmarke.

Der Relaunch der Stadtmarke war auch der
Arbeitsschwerpunkt von Thomas Becken.
Er ist seit dem 1. Mai als Teilzeitkraft fUr das
Stadtmarketing tatig.

Ein einwdchiges Schulpraktikum absolvierte
Schuilerin Johanna Minch im November
und lernte vor allem die Veranstaltungs-
organisation rund um das Stadtwerke Eis-
vergnigen kennen.

Nach ihrem Abitur schnupperte Meret
Backauf bei verschiedenen Arbeitgebern
Praxisluft. Sie war im November/Dezember
Praktikantin beim Stadtmarketing und wird
das Team bei zuklnftigen Veranstaltungen
als Honorarkraft unterstitzen.

Teambuilding-Workshop

Zu Beginn des Jahres wurde Britta Beste,
die als Coach und Moderatorin arbeitet, en-
gagiert, um einen eintagigen Workshop in
der Smart Factory mit den Stadtmarketing-
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern durchzu-
fUhren.

In der Teambuildings-MaBBnahme ging es
vornehmlich um das Definieren eigener
Starken und Schwachen, um Selbst- und
Fremdwahrnehmung und um Motivation.

BITTE ALLES AUF ,GRUN"|
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Mitglieder 2023

Mit Stand Dezember 2023 zahlte das Stadt-
marketing ElImshorn 37 Mitgliedschaften, in
die 42 Unternehmen eingebunden sind, und
die sich wie folgt aufteilen: 28 Vollmitglieder
und 9 Fordermitglieder.

Die Firma Semmelhaack stockte von einer
Stimme auf 3 Stimmen auf.

Die Mitgliederzahlen waren stabil. Es gab
keine Klndigungen.

Vorstand

Marc Ramelow (1. Vorsitzender)
Volker Hatje (stellvertr. Vorsitzender)
Guido Bumann

Matthias Bungert

Wolfgang Helms (kooptiert)
Dirk Kehrhahn

Frank Lexau

Marc Peters

Gunnar Scheele

Lisa Sachau (kooptiert)
Frederike Zoller (kooptiert)

Geschaftsfiuhrerin

Manuela Kase

Mitglieder

A. Beig Verlag/Elmshorner Nachrichten
ASB RV Pinneberg-Steinburg

Autohaus Elmshorn

Prof. Dr. Lars Binckebanck

BMW May & Olde

Buchhandlung Kurt Heymann

Frank BlUntjen

Ehler Ermer & Partner Wirtschaftsprufer

famila

Flora Gesundheitszentrum

Privapo Elmshorn -
Privilegierte Apotheke am Wedenkamp

Sarja Hainke

Jorg Hoffmann

Holz Junge

IG Holstenplatz
Juwelier Kéhncke

Kerkamm - Das Markenhaus
der schénen Dinge

Lederwaren Liedtke
NOT NAKED by lisan
Schuh Eggers
IHK zu Kiel, Zweigstelle EImshorn
Initiative ElImshorn
Dr. Kersig Wohnungsbaugesellschaft
Peter Lund
City Passage/Marktpassage EImshorn
Klaus Merse Verlag/Holsteiner Allgemeine
Modehaus Ramelow
Optiker Schdénberg
Prof. Dr. Klaus Pannen
Marco Petersen
Wolfgang Schllter
Semmelhaack Wohnungsunternehmen
Sparkasse ElImshorn
Stadt EImshorn
Stadtwerke EImshorn
Christel Storm
Stubenrauch & Collegen
Teigwerk
Teppich Kibek
VR Bank in Holstein
Nils Weil3
Silke Zoller



Der in 2022 gewdhlte Vorstand des Stadtmarketing Elmshorn: v.Ln.r.
Guido Bumann, Gunnar Scheele, Matthias Bungert, Dirk Kehrhahn, Marc Peters, Manuela Kase, Marc Ramelow,
Frederike Zoller, \Volker Hatje, Lisa Sachau, Wolfgang Helms. Nicht im Bild: Frank Lexau ©Stadtmarketing Elmshorn
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Sitz des Vereins ist EImshorn VR 1080
USt-ID-NR DE202641675
Vorsitzender des Vereins: Marc Ramelow
Geschaftsfuhrerin: Manuela Kase
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